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Wer bin ich?

e Uber 16 Jahre Berufserfahrung in

Unternehmen bzw. Digitalagentur
e Erfahrung als Ausbilderin fur Marketing

e | ead International in UK

e Head of Marketing bel seventhings
e SaaS-Firma: zirkulare Inventarisierung

e EFhrenamtlich im VVorstand der

Katrin Kempe
Wirtschaftsjunioren Dresden Head of Marketing, seventhings
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seventhings?

e SaaS-Firma aus Dresden
e INnventarisierungssoftware
e 30 Mitarbeitende (Entwickler gesucht!)

e 450 Kundenprojekte

e Thema: zirkulare Inventarverwaltung

We make circularity accessible to everyone.

BOSCH eDeepL ¥ TAXDOO
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Digital Marketing

e Display Campaigns

e Website & Landingpages

e | ead Generating & Nurturing
e SEM (SEOQO/SEA)

e Direct Marketing

e Marketing Automation
e Soclial Media Marketing (LinkedIn)
e Employer Branding Marketing

e Partners & Network

e Referral Marketing
e DOOH
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Digital Marketing

e Display Campaigns

e Website & Landingpages

e Lead Generating & Nurturing
e SEM (SEO/SEA)

e Direct Marketing

e Marketing Automation
e Social Media Marketing (LinkedIn)
e Employer Branding Marketing

e Partners & Network
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Goldie

SALES FUNNEL

Entwicklungen im B2B-Marketing
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Oldie
Goldie

SALES FUNNEL

Buyer Persona

Die Buyer Persona ist die Darstellung einer
fiktiven Person zur Beschreibung einer

zusammenhangenden Gruppe potenzieller
Kaufer und deren gemeinsamer Merkmale.

Persona bei seventhings

o 30% IT-Leiter

o 15% Geschaftsfuhrer

e 12% CFO

e 7% Office management (Facility)
o davon 72% Decision Maker



ToEFEuy MiFu BoFu

Seventhings Anwenderberichte, Case Studies & Success Stories | OO EEN HEC
Audio-Content: Podcasts, Horbiicher & Co. EEC EEN HE[
Bilder, Foto-Collagen & Slideshows EEN HEC] HEC]
Checklisten, Listings & Tipps EEN EEE EEE
n Corporate Blog EEN Il i
E-Books EEE EENE _ | In
> ‘ Erklarfilme & Video-Tutorials EEE HEC HEC
Fachberichte EEE EEC] HE[
HowTos & Anleitungen I HEE EE]
n Infografiken & interaktive Visualisierungen EEE EEC _Imin
N A4 Interviews, Statements, Kommentare & EEN HEC] i
Rezensionen
Newsletter & Mailings EEC EEN HE[
Pressemeldungen EEE Wm0 _min
Product Sheets & Datenblatter EEE _Imin B[
Produktproben, Probe-Abonnements & W0 WO EEE
Demo-\Versionen
Soziale Netzwerke EEE _uin _Iuin
Spiele, Quiz & Tests EEN EE] EEL
— Studien, Umfragen & Forschungsergebnisse EEE 1 I _Imin
I e Tools & Vorlagen _Imin EEN HE[
User Generated Content EEN HE] HEEE
Veranstaltungen & Begleitmaterialien EEE EEN EEN

- Webinare, Web-TV & Experten-Chats WO Il HE[
o I e Webseitentexte onsite/offsite EEE _Imin WO
Whitepaper EEE HEEN HE[

SALES FUNNEL

optimal geeignet EEE
gut geeignet EE]
bedingt geeignet i
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Inte
Inhaltliche Planung Vero
Thema & (possible) Titel Funnel Search Intent ASANA-Link Website Blog Newsletter PR Linkedin
falentinestag: "Most loved Assets ToFu: Funny informational f
TA: Engagement Umfrage o —_—
' https://app asana.com/0/
WOl Calculator ToFu: Funny Informational 1203974192647829/1203
. 278221063238/f
Zirkuldres Inventarmanagement — die Zukunft der https://app asana.com/0/
nventarverwaltung” MiFo: Education/In{Informational 1203826082551399/1203 ¥ ¥
TA: Whitepaper herunterladen 974193417118/f
rster Teaser B2B Sales Insight Event bei seventhings|ToFu: Brand informatid CO NTE NT PLAN ¥
ene Label Dispenser https://app.asana.c
Exklusiv fir unsere Kunden: Der Bene BoFu: Product Commerecial . y y y
tikettenspender” : om/0/12038260825
TA: Sichere dir deinen eigenen Etikettenspender -> 51399/1203587764
Ll bbbl b o b n el ol L Ul el LIl
itel "Mit Software Inventarisierung ganz einfach 1203686908107464/1204 - -
nachen" BoFu: Product Informational 012328544882/f
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DEMAND GEN

Entwicklungen im B2B-Marketing
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Typische Lead Gen Formulare

seventhings

Teste den

von seventhings i Nachnamet
kostenfrei &
unverbindlich Unternehment

Bitte auswahlen
' Nutze unsere Software fir zirkulare Inventarverwaltung und

erhalte einen digitalen Produkt-Pass zu deinen Gegenstanden

& Inventarisiere Gegenstande jederzeit und von jedem Ort aus mit Geschaftliche E-Mail-Adresse®

unserer App
" Teste das Circularity Hub und verkaufe, spende oder refurbishe
ungenutzte Inventare

DEMAND GEN

Telefonnummer*

Woher kennst du seventhings?*

Ich stimme zu, andere Benachrichtigungen von seventhings zu
erhalten.*

Ich stimme der Speicherung und Verarbeitung meiner persénlichen
Daten durch seventhings gemanR dem zZu*
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Lifecycle Stage

Say
what?

DEMAND GEN

Lead

\

MQL

Customer

Sales Funnel

Evangelist

Content Piece

Circular Economy
Guide,
Newsletter

Inventar Guide, Circularity
Hub &
Etiketten Whitepaper,
Inventar-Excel,

ROI Rechner

Websession, Free Trial
LinkedIn FT
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_________________ Pipeline Revenue

Create demand Capture demand Convert demand

95% of your market - 5% of your market - Qualified leads with
not seeking a solution actively seeking a solution high buying intent

Inbound demand generation

Inbound Philosphy

Demand Generation .

Fundamentals - -

Say
what?

DEMAND GEN Quelle: www.blendb2b.com/inbound-demand-generation-guide
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Fakten

des Marktes sind nicht

say kaufbereit.
what?

DEMAND GEN Quelle: www.blendb2b.com/inbound-demand-generation-guide
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Ungated Content

seventhings

seventhings
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o Inventar-Guide
what%
Circular Economy

DEMAND GEN T

Dein Nachhaltigkeitsprojekt fur 2023
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-

oM | Mehr Revenue statPmenr 'Leads™: Demand Gen ist das neue Lead Gen

.

I v ('-? 56 (L4 ) )}

DEMAND GEN¥

MEHR REVENUE STATT MEHR "LEADS"

Say
Watch on @voutibe UE STAGE]
what?

DEMAND GEN
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LINKEDIN

Entwicklungen im B2B-Marketing
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Fakten

B2B-Einkaufer verbringen nur 17% der Zeit sich
mMit potenziellen Lieferanten zu treffen.
Einkaufer die mehrere Anbieter vergleichen,

verbringen nur 5% oder 6% der Zeit mit dem
senll‘lg jeweiligen Vertriebsmitarbeiter.

LINKEDIN Quelle: www.gartner.com/en/sales/insights/b2b-buying-journey
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Definition

"Social selling is a strategic method for sellers
to connect and build relationships with
prospects through social networks. In recent
years, social selling has morphed into virtual
selling as sellers are increasingly using sales
technology and sales tech to connect with
buyers. Social selling and virtual selling allow
salespeople to builld trusted relationships,

Social
= boost social credibility, and ultimately reach
selllng their sales goals."

LINKEDIN Quelle: business.linkedin.com/sales-solutions/social-selling
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Social

LINKEDIN

Verschiedene Profile

=

Katrin Kempe
Head of Marketing
@seventhings | We make
circularity accessible to
everyone, # 0

.l_ 732 Impressions

Katrin Kempe - Sie
Head of Marketing @seventhing

1 Monat - (@

Yes! Mit Personio haben wir wieder
gewonnen! % Da werde ich dire/

der OMR besuchen gehen.

Follower;innen 540

Themen: #saas, #startup,
#imarketing und
#digitisation

Py seventhings
PR 1295 Follower:inne

1 Monat « &

It's a match! £

Wir haben groBartige

TFIA TR B e
e

Geralf Zimmermann

in|

Innovatives digitales
Assetmanagement zur
Effizienzsteigerung,
Kosteneinsparungen und
Erreichung von
Nachhaltigkeitszielen. |
Assetmanagement &
Nachhaltigkeit
(Circularity)

Follower:innen 544

seventhings

Alexander Kiihne
Saa$s Finance,
Operations and Data
Yoo Manager @ seventhings

* Early Stage Fundraisin
circula, JIERHEERaEEInUREIg
and mana.

o] 2 5] Follower:innen 3.245

ol Bar [T
P Tt [ Lot -

T e Sm— A hemen: #saas, #growth,

artups, #venturecapital
*entrepreneurship

Gestalte mit der seventhings Software die ndchste Generation der digitalen Inventarve

dein Unternehmen. @

IT-Services und IT-Consulting - Dresden, Sachsen - 1.295 Follower:innen - 33 Beschaftigte

9 Franziska & 26 weitere Kontakte sind hier beschaftigt

+ Follower:in Website besuchen | Mehr )

‘tart lhr Unternehmen Info

9’ Ge i
*a Inhalte von Kolleg:innen

P seven.
)
\_.) BEEEIZIN
& Monate « Qy Tang . 1, “es
~=and D...

Der Silicon Saxony e. V. blick. .
zuriick und profitiert unter anden
Mamen wie Bosch und Infineon T

o

Wie das Silicon Saxony Va

Die Mikroelektronik ist die Schliizselindy

Chipstandort der Zukunft.

Produkte

Beitrige Jobs

Anna Kube [T}

N b A positive attitude will
lead to positive
outcomes | Real Estate,
Healthcare, Leisure &
Sports Lead with
passion for SaaS
solutions at seventhings
Q8
#easyassetmanagement
#circulareconomy

‘wer:innen 828

Alle Aktivitaten

Beitrdge Kommenta
(/= Alexander Kiihne - 1.
% Saas Finance, Operations ana
5 Tage - Bearbeitet . @
17 wie schaffe ich es, meine digital
endlich ins Produktgeschaft zu komr

\VVon der
Dienstleist

Alle Ak.

- Anna Kube
&. A positive attit
1 Tag - Bearbei
A huge THANK YOU tc

me the last two days t

Ubersetzung anzeir



https://www.linkedin.com/in/alexanderkuehne/
https://www.linkedin.com/in/geralfzimmermann/
https://www.linkedin.com/in/katrin-kempe/
https://www.linkedin.com/company/seventhings
https://www.linkedin.com/in/anna-kube-21b9a4149/
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H#TEAMREVENUE
Entwicklungen im B2B-Marketing
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It's
love!

H#TEAMREVENUE

Organisatorische Aufhangung des Marketings verlagert sich
zukiinftig in den Vertrieb

«Wo ist der Bereich Marketing heute «Wo sollte der Bereich
organisatorisch aufgehangt?» Marketing zukiinftig
organisatorisch aufgehangt
sein?»
...integriert im Service | 1,2% 2,0%
...integriert im Innendienst I 4,8% 2,8%
..integriert im Vertrieb >
...als unabhangige
Organisation/Abteilung 32,0%
0% 20%  40%  60%  80%  100% 0% 20%  40%  60%  80%  100%
® Marketing ist heute organisatorisch Marketing sollte zukiinftig organisatorisch
aufgehdngt.... (n=249) aufgehdngt sein.... (n=247)
!!I MARKETING M ﬂ © Prof. Dr. Christian Schmitz | 30.08.2019 | 41

Quelle: Von der Buying- zur Selling-Journey: Erfolgreiches Management einer
kundenzentrierten B2B-Marktbearbeitung in Vertrieb und Marketing.


https://texterinlist.de/wp-content/uploads/2021/11/Studie_Ruhr-Uni_Bochum_Kundenzentrierte_B2B_Marktbearbeitung_Detailergebnisse.pdf

seventhings

MARKETING

Team Revenue

It's
love!

H#TEAMREVENUE

CSM SALES
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Scrum!

AGILES MARKETING

Entwicklungen im B2B-Marketing
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Probleme davor

e Daten- & Wissensilos
e Standig wechselnde Prioritaten

e "Kannst du mal."-Mentalitat

e ZU viele Task-Kanale
e Deadlines verpasst

e Ad hoc-Situationen

N es’ e |Ineffiziente Teamstruktur
scrum' e Performanceverlust
o

e UVIMm.
AGILES MARKETING
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"Scrum" Lite

Meeting-Struktur —

Daily Ticketsystem mit Backlog Asana
Sprint Bi-weekly "Wonderland"
Review & Planning Story Points

Retro User Storys



: ‘ nn Storytime13 v ¢ O Status festlegen L@g 22 Anpas

oY Ubersicht Liste Board Zeitleiste Kalender Workflow Dashboard Nachrichten Dateien

= Filter t4 Sortieren & Ausblenden Letzte Aufgabe erledigt: Gestern o Offentlicher Link: Deaktiviert
‘0 Dos + oo Doing + . Feedback + - Done + . + Abschnitt hinzufligen
@ 30 Jun. 10 () Zielgruppenanalyse fiir LinkedIn () Vorabgesprich Interview Alice Coverage: Green Tech Festival
Fairantwortung
0,5 Should SEA 1,0 Should SMM
(“) LinkedIn Ads Manager Zugriff "l Montag i by ChE &

-

{ Montag + Aufgabe hinzufugen Ad 2.0 Beitrage :: Advertorials )
() Google Ads Strategie Briefings erstellen
() Linked: IMM Recap Post 80 (MUS) seA 1,0 @Must) Content
0,5 Could SMM & Montag 10 2» 'k
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() LinkedIn: Talk Patrick Silicon SP RI NT riefing Keyword Anlageninventur.
Saxony Day hnzen Net)

0,5 Should SMM 0,5 Must Content

, c
8’ Dienstag (v) Pricing Page: Update ®
= = 2,0 - Organisation
avernge.
[But how do you Enow your ssarch @
cnmn:fml-:s“::rn onl-rn::cd o their fullest Y M D nta g 3 D 3 tg ’ . .
ey o ke, you nevdhare. Briefing Keyword
confidencs that FOUT CRMpa)nE Arg
o, Inventarverwaltung Circular Asset
oo oo N Tracking (FAZ)
e Thun () Anton: Angebot (Leica, Videos,
e Teaser) 0,5 (Must) Content

e L BT W

v 'w @_® 05 Could Organisation F


https://seventhings.sharepoint.com/:x:/s/SalesMarketing/EbJrTnbAahBPnqvOwsIi3JkBOch8nvzE1xrWK6gjA5LTmg
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TECH STACK

Entwicklungen im B2B-Marketing
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Our
magic.

TECH STACK

Werbeanzeigen & Performance

Linked [} .\
Google Ads h re fs

Google Search Console

8 Google

) Google Tag Manager ol Analytics4

Texte & Media Social Media Prozesse

ChatGPT Linked [ HubSppt

Canve 0Q Meta &

asana
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maore.

THINK SIMPLE

Entwicklungen im B2B-Marketing
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der B2B-Einkaufer geben an,
dass ihr letzter Einkauf sehr
komplex oder schwierig war.

Quelle: www.gartner.com/en/sales/insights/b2b-buying-journey %,
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Less IS
more.

THINK SIMPLE

B2B buying journey
lllustrative

Contact With a
Fommear Collaagua

l Feasibility

CEO End-User Review
[ Turnover €— Input ¥
Wab
Executive AEucr!g:gtd Search
Presentation - Web Trands Report Supplier
and Questions l Sasrch RE'I.l'iEWEF;] —3 Wabsito
Visit

\

Problem Solution

identification exploration

Owverwhealming

Cnlina Informaticn About l

Razaarch

i

Requirements

building

qQ* White Paper 4 Supplier I RFP _ _

; RFP Ra Live Suppliar
l Download Web wgvgﬂte — Craation —2 o F:P'::::n 3 Damos — Smup
Indepandent Search P abate

Purchasing Rules
Cwvarrule Group Dacision

\)

Budget Lagal Flag

Cut
Capital
Procuremant I Review &——
Flag End-User Board
Social Media osies

Conversation

selection

Buying

Suppliar's More

the Problam Pear Shared Buying Guide Information

Web Misalignment Group Discussions Download Meeded From

search | —  onProblem Diagnostic _ Online Virtual . Sales Reps
Deployment Linkedin Demo siness
Discussion CaseData Purchase
Misalignment Buying l  Unavailable decision
on Solution Consultant Expert 4
L White Paper Scope Discussion Consultation
Download

Gartner


https://www.gartner.com/en/sales/insights/b2b-buying-journey

seventhings

"Think minimal. [... ] Remember that a
sea of choices is no choice at all. The
more you can minimize your proposition,

the more attractive it will be."

Less IS
more.

THINK SIMPLE

Ken Segall

ehem. Apple Creative Director
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Think Simple bt

Insanely
Simple s

AN
A B T (
- \ . z _--/‘.
L N
Ken Seqall )
; g New York Times bestselli
The man who named iMac Someror meaney st K€ Segall

@ The Simplicity Principle: Ken Segall at TEDxSiliconAlley

Less IS
more.

THINK SIMPLE

endently organizec

DXSilicqa

Watch on [EBYoulube



https://amzn.eu/d/hUamjI3
https://amzn.eu/d/7YwOAPV
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Fazit

1. Sales Funnel

2. Demand Gen

3. Social Selling

4. Team Revenue
5. Agiles Marketing
6. Tech Stack

7. Simplicity
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Zeit fur Fragen




seventhings

eine Marke der ITEXIA GmbH

Aufzeichnungen
HainstralBe 2, 01097 Dresden

www.seventhings.com

katrin.kempe@seventhings.com

Let's connect

https://www.linkedin.com/in/katrin-kempe

v © in f B


https://www.instagram.com/seventhings_company/
https://www.instagram.com/seventhings_company/
https://www.linkedin.com/company/3975656/admin/
https://www.linkedin.com/company/3975656/admin/
https://www.facebook.com/seventhings.company
https://www.facebook.com/seventhings.company
https://twitter.com/seventhings_app
https://twitter.com/seventhings_app
https://www.youtube.com/channel/UCPpFLiPtyA0c2Sv8S3AaNsA/featured

